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クロスカンパニークロスカンパニークロスカンパニークロスカンパニー初初初初のののの服飾雑貨専門店服飾雑貨専門店服飾雑貨専門店服飾雑貨専門店    

ギフトギフトギフトギフト提案提案提案提案ブランドブランドブランドブランド「「「「Maison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEUR    （（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フルールフルールフルールフルール）」）」）」）」    

8888 月月月月 30303030 日日日日（（（（金金金金））））ルミネルミネルミネルミネ新宿新宿新宿新宿にににに 1111 号店号店号店号店    

9999 月月月月 10101010 日日日日（（（（火火火火））））ルミネルミネルミネルミネ有楽町有楽町有楽町有楽町にににに 2222 号店号店号店号店オープンオープンオープンオープン    

  

アパレルメーカーの株式会社クロスカンパニー（本社：岡山県岡山市、代表取締役社長：石川康晴）は、 

クロスカンパニーとしては初となる、アクセサリーや時計、ライフスタイル雑貨などを商品軸としたギフト提案

ブランド「「「「Maison de FLEMaison de FLEMaison de FLEMaison de FLEURURURUR（（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フルールフルールフルールフルール））））」」」」（以下、MDF）の 1 号店を、8 月 30 日（金）ルミネ新宿に、 

2 号店を 9 月 10 日（火）ルミネ有楽町にオープンいたします。 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

近年、儀礼的な日や、特別な日以外にも、プレゼントを贈り合うパーソナルギフトの需要が高まっています。

MDF では、ギフトだけでなく、自分自身への贈り物需要も視野に入れ、フレンチテイストをベースに、ガーリー、

クール、クラシックで構成した、今までにない高感度なギフトショップを展開します。 

今後も、ルミネ新宿の出店を皮切りに、メインターゲットである感度の高い 20～30 代女性に発信できる、 

主要都市のファッションビルへ出店を予定しています。 

    

■ 「「「「Maison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEUR（（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フルールフルールフルールフルール）」）」）」）」    １１１１号店号店号店号店    店舗概要店舗概要店舗概要店舗概要    

店舗名 ：Maison de FLEUR ルミネ新宿店 

住所 ：東京都新宿区 3-38-2 ルミネ新宿店 ルミネ２ ２F 

TEL ：03-5925-8492 ※8 月 30 日以降、開通となります。 

アイテム ：レッグウェア、タオル、時計、バッグ、アクセサリー、 

ケアコスメ など 

    

■ 「「「「Maison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEUR（（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フフフフルールルールルールルール）」）」）」）」 2 2 2 2 号店号店号店号店    店舗概要店舗概要店舗概要店舗概要    

店舗名 ：Maison de FLEUR ルミネ有楽町店 

住所 ：東京都千代田区有楽町 2-5-1 ルミネ有楽町店 １F  

TEL ：03-6273-4386 ※9 月 10 日以降、開通となります。 

アイテム ：レッグウェア、タオル、時計、アクセサリー、ケアコスメ など 

 

※営業時間、定休日は施設に準ずる。 

Maison de FLEUR ルミネ新宿店イメージ画像 

Maison de FLEUR ルミネ有楽町店 

イメージ画像 



■■■■    「「「「Maison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEUR（（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フルールフルールフルールフルール）」）」）」）」    ブランドブランドブランドブランド概要概要概要概要        

○○○○ブランドコンセプトブランドコンセプトブランドコンセプトブランドコンセプト    

「ハッピーバースデー」をコンセプトに、自分へのご褒美、大切な人への贈り物など、さまざまな記念日に 

提案できるフレンチテイストをベースにしたギフトアイテムを展開します。 

    

○○○○ターゲットイメージターゲットイメージターゲットイメージターゲットイメージ    

メインターゲットは、クラシックなフレンチテイストが好きな 20 代～30 代女性ですが、 

ギフトを贈りたい全ての人たちをターゲットとしています。 

    

○○○○特徴特徴特徴特徴    

「フレンチギフト」をテーマに、オリジナル商品を展開し、ブランドイメージに沿った商品をセレクト。 

時計、アクセサリーなどの貴金属類から、レッグウェア、ルームウェアなどの衣料品、バッグやタオルまで 

幅広く揃え、今までにない高感度なギフトセレクトショップを提案します。 

また、ギフトにとって重要なラッピングにもこだわり、オリジナルのギフトボックスや、リボンの種類を豊富に 

ご用意。シーンや贈る人に合わせてラッピングを選んでいただけます。（一部有料） 

    

○○○○店舗店舗店舗店舗イメージイメージイメージイメージ    

ブランド名やインテリアは、映画『ココ・アヴァン・シャネル』に登場する"花の間”をイメージ。 

アンティーク調のシャンデリアや、ギフトを連想させるラッピングのリボン棚を全店に設置し、 

上品で、定番でありながら洗練されたスタイルを表現しています。 

    

○○○○ブランドブランドブランドブランド URLURLURLURL ：：：：（公式 HP）www.maisondefleur.jp    

（facebook）www.facebook.com/maisondefleur2013 

（twitter）twitter.com/maisondefleur1 

 

■■■■    「「「「Maison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEURMaison de FLEUR（（（（メゾンメゾンメゾンメゾン    ドドドド    フルールフルールフルールフルール）」）」）」）」    事業計画事業計画事業計画事業計画 

○○○○売上売上売上売上・・・・出店計画出店計画出店計画出店計画    

駅ビルを中心に出店を進め、初年度である 2013 年度に 2～3 店舗・売上 2.5 億円を目指します。 

 

■■■■    商品商品商品商品イメージイメージイメージイメージ    

        


