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「キリン 午後の紅茶」×「江崎グリコ ポッキー」プロジェクト第 5弾 

ポッキー＜ほろにがコーヒー＆ココア＞２月１２日発売 
～平成最後のコラボレーション！合わせて食べると、ティラミスような味わいに！？～ 

 江崎グリコ株式会社は、『ポッキー＜ほろにがコーヒー＆ココア＞』を２０１９年２月１２日（火）より全国で発

売いたします。同日に、キリンビバレッジ株式会社から発売される『午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズ

ミルクティー』とのコラボレーション商品です。 

2015年から毎年 2月に企画している当コラボレーションは、食べ合わせや組み合わせて遊べるパッ

ケージデザインで過去にも大変好評をいただいております。 

第 5弾となる今回は、発売 32年の「午後の紅茶」と発売 52年の「ポッキー」両ブランドが、平成の

30 年間、皆様とともに歩めたことを感謝いたしまして、平成最後のスペシャルなコラボレーション

をお届けします。 

 本品は、ほろにがいココアプレッツェルに、やさしい甘さのコーヒークリームをたっぷり２度がけした、どこか懐

かしさを感じさせる深い味わいを楽しめます。さらに、『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズミルクテ

ィー』と食べ合わせると、平成の初めにブームとなったスイーツ“ティラミス”のような味わいが楽しめます。パッ

ケージデザインは、商品同士をつなげると“あの頃の教室”のワンシーンが広がり、組み合わせを変えて遊

べます。視覚と味覚で“平成のあの頃”にタイムスリップできるかも！？ 

 ポッキーは、これからも新しい価値を提供し、お客様に寄り添う菓子として、驚きや楽しさを感じていただ

けるよう様々なご提案をしてまいります。 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

コラボレーションサイト：http://pocky.gogotea.jp 
ポッキーブランドサイト：http://pocky.jp 

 

≪報道関係者様のお問い合わせ先≫ 

江崎グリコ株式会社 
経営企画本部 コーポレートコミュニケーション部：竹内 

03-5488-8146 

≪お客様のお問い合わせ先≫ 

グリコお客様センター 
（フリーダイヤル）0120-917-111 
受付時間 月～金 9：00～18：30 

（写真右）『江崎グリコ ポッキー＜ほろにがコーヒー＆ココア＞』 

（写真左）『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズミルクティー』 

http://pocky.gogotea.jp/
http://pocky.jp/
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■ 商品概要 

商 品 名 江崎グリコ ポッキー＜ほろにがコーヒー＆ココア＞ 

パッケージ 

 

 

 

 

 

 

内 容 量 12本（4本×3袋） 

価 格 180円（(消費税抜き希望小売価格)） 

商品特徴 

○数量限定商品 

〇ほろにがいココアプレッツェルにやさしい甘さのコーヒークリームをたっぷり二度がけした、どこか懐
かしさを感じる深い味わい。 

〇『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズミルクティー』と合わせて食べると、まるで平成の初
めにブームとなったスイーツ“ティラミス”のような味わいに！？ 

販 売 
エ リ ア 

全国 

■ パッケージ展開について 

平成元年～９年、平成 10 年代、平成 20 年代の年代別デザインで、パッケージを組み合わせる

と、あの頃の流行ったファッションやグッズとともに、男女が手をつないだり、ポッキーを食べ

させあったりと、組み合わせ次第で見え方がいろいろ変わって楽しめます。『江崎グリコ ポッキ

ー＜ほろにがコーヒー＆ココア＞』は全３種類、『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズ

ミルクティー』は全４種類（表裏で計８デザイン）のパッケージを展開します。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

【平成元年～９年デザイン例】 【平成１０年代デザイン例】 【平成２０年代デザイン例】 
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■『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズミルクティー』について 

商 品 名 『キリン 午後の紅茶 マスカルポーネ薫るチーズミルクティー』 

発 売 地 域 全国 

発 売 日 ２０１９年２月１２日（火） 

容 量 ・ 容 器 ５００ｍｌ・ペットボトル 

価 格 143円 (消費税抜き希望小売価格) 

 

■ ブランド全体での訴求（「午後の紅茶」 ×「ポッキー」）について 

今回発売するコラボレーション製品だけでなく、ブランド全体としても、平成 30 年分の感謝

を込めた訴求を行います。店頭や Web サイト等で、平成の節目（元年、10 年、20 年、30 年）当

時のパッケージデザインとともに、平成時代を過ごした皆様に感謝の気持ちを伝えます。 

 
 


